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Objectifs du chapitre

« EXxpliquer ce gqu’est un monopole et distinguer le monopole non
discriminant du monopole discriminant.

« Expliquer comment une entreprise en situation de monopole
non discriminant détermine sa production et son prix.

 Comparer la performance et I'efficacité du monopole non
discriminant avec celles du marché concurrentiel.

* Expliguer comment la discrimination par les prix augmente le
profit du monopoleur.

« Expliguer comment la reglementation du monopole influe sur la
production, le prix de vente, le profit économique et I'efficacité
du monopoleur.
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1. Qu’est-ce gque le monopole? ©

* Une seule entreprise
e Aucun substitut proche
e Barrieres a l'entrée

— Barrieres naturelles

— Barrieres de propriéte

— Barrieres legales
e concession publique, licence publique, brevet
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Monopole naturel

FIGURE 13.1

Le monopole naturel
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Les stratégies de fixation de prig=-

* Doit faire face a la contrainte de
marché; on doit baisser le prix pour
augmenter la quantité vendue.

— Politigue de prix unigue (monopole non
discriminant)

— Discrimination par les prix (monopole
discriminant)
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2. La production et le prix du
monopoleur non discriminant

e Demande du marché = demande de
‘entreprise

e Recette = Prix x Quantité

 Recette marginale (Rm) : effet sur la recette
totale d’une unité supplémentaire vendue.

Rm = AR/ AQ

CHAPITRE 13 LE MONOPOLE 6



Université t'l‘l'l

de Montréal

La demande et |la recette marginare’-

Rm inférieure a
la demande...

FIGURE13.2 La demande et la recette marginale
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La recette marginale
et I'élasticité

Elasticité >1 = Rm >0
(recette augmente avec Q)

Elasticitt =1 = Rm =0

Elasticité <1 =Rm<0
(recette diminue avec Q)

FIGURE 13.3 La recette marginale et I'élasticité
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La déetermination du prix et du niveeats~**
de production

e But : Maximiser le profit!

e || faut considérer les effets de la
variation du niveau de production sur la
recette etle colt.
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La production
et le prix

Profit maximal lorsque
Rm =Cm

SIRm > Cm, on devrait
produire plus.

SI Rm < Cm, on devrait
produire moins.

FIGURE 13.4 La production et le prix d’'un monopoleur
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Le profit a long terme

 En concurrence parfaite, le profit
économique attire d’autres entreprises.

 En monopole, des barrieres a I'entrée
orotegent le monopoleur et lui
nermettent de continuer a réaliser ce
orofit @économique positif.
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3. La concurrence parfaite et le monopornla
non discriminant ;. une comparaison

FIGURE 13.5 Le monopole: production moindre
et prix plus élevé
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L’inefficacité du
monopole

La concurrence parfaite
maximise le surplus total
et est efficace .

Le monopole non
discriminant crée une
perte de surplus pour la
societeé et est donc
Inefficace .

FIGURE 13.7 L'inefficacité du monopole
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La recherche de rente
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FIGURE 13.8 L'équilibre de recherche de rente
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4. Le monopole et la discrimination ffeu~~*
les prix
* Vente d’'un méme bien ou service a prix

différents, pour des raisons non reliées au colt
de production.

* Peut étre pratigué sous differentes formes de
concurrence.

e Dolt pouvolr :
— distinguer et isoler divers types d’acheteurs;
— vendre un produit qui ne peut étre revendu .
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Discrimination par les prix

Deux types de discrimination par les prix :

— Fondée sur le type d’acheteurs

 Tire profit du fait qgue les gens n'accordent pas
tous la méme valeur a un bien.

— Fondée sur la guantité vendue

« Rabalis consentis sur une plus grande quantite
achetee.
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Le profit et la discrimination par les'prx~**

FIGURE 13.9 Le monopoleur non discriminant: prix,

FIGURE 13.10 Le monopoleur qui pratique
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Le profit et la discrimination par les'prx~**

 En segmentant le marché, le
monopoleur discriminant distingue
différents types d’acheteurs et ajuste
Ses pPrix en consequence.

 Permet d’aller chercher une portion
encore plus grande du surplus du
consommateur...
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La discrimination par les prix parfait€&##~

Segmentation pousseée a I'extréme :

Lorsqu’une entreprise est en mesure de
vendre chaque unité produite au prix le plus
élevé que l'acheteur consent a payer (autant
de prix gu’il y a de clients).

 Permet d’aller chercher le surplus du
consommateur en totalite .

CHAPITRE 13 LE MONOPOLE 19



Université l‘!‘l’l

de Montréal

La discrimination par les prix parfait&##~

FIGURE 13.11 La discrimination par les prix parfaite
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5. La réglementation du monopuns '~

* Le monopole sert souvent ses propres
intéréts aux depens de la societe.

* Reglementation : vise a limiter le
pouvoir du monopole.

— Théorie de I'intérét public
— Théorie de la capture de l'intervention
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Réglementation

e Sans réeglementation, le monopoleur (non
discriminant) choisit le prix qui maximise son
profit.

* Regle de tarification au colt marginal
— Ne peut étre rentable pour monopole naturel.

« Tarification a deux composantes
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La réglementation de second rang=-

 Monopoleur naturel :
— Tarification au cout moyen ﬁ

* Prix = Cout moyen
* Perte de surplus
— Subvention par I'Etat
* Prix = Cout marginal
 Compensation pour la perte

Généralement
préfereé...

CHAPITRE 13 LE MONOPOLE 23



Université I‘H‘I
1tréa

Tarification au cout moyen
En pratique, difficile a appliquer.

* Réeglementation en fonction du taux de
rendement

 Réglementation par prix plafond
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